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e+ Nonostante le preoccupa-
zioni, i malumori, i mugugni de-
gli operatori, il piccolo commer-
cio "tiene". I dati di Unioncame-
re Veneto indicano, tra gennaio
e marzo 2007 e con riferimento
allostesso periodo dell’anno pre-
cedente, un incremento del 3,9%
delle vendite de]l commercio al
dettaglio.La"volata” ¢ tirata dal-
la grande distribuzione, con un
+4,8%. Positivo ma pit contenu-
io Pandamento negli esercizi di
piccolasuperficie, dovelevendi-
te hanno registrato una crescita
deli'Ly7%.

Alivello merceologicorisalta-
nolevendite dei prodottinonali-
mentari, in aumento del 5,5% a
fronte di una sostanziale stazio-
narieta delle vendite dei prodot-
ti alimentari conun +0,6%. Inau-
mento anche gli ordini, che nel
primetrimestre 2007 hannoregi-
strato unincremento dell’s,5% su

Le maggiori criticita sono

ta concorrenza della Gdo,
gli studi di settore

e la carenza di politiche
infavore dei piccoli esercizi

base annua. In lieve flessione
Poccupazione, che nel primo tri-
mesire dell'anno ha evidenziato
un calo del 29 rispetto allo stes-
s¢ periodo del 2006, da attribui-
re unicamente alla dinamica del-
le imprese operanti su grandi su-
perfici (-2,7%).
«Daldatopositivodi Unionca-
mere va tolta Vinflazione quindi
lacrescita &€ molto pili contenuta
— osserva Maurizio Franceschi,
coordinatore veneto di Confe-
sercenti —. Consumatori e ope-
ratori economici continuano a
percepire una stagnazione dei
consumi. I piccoliesercizi, inpar-
ticolare, sentono sempre pitimi-
nacciosa la concorrenza della
grande distribuzione e per molti
negozi, in particolare per quelli
del non alimentare (quelli di ge-
neri alimentari sono rimasti po-
chi), & fortissimo il turn over. Bi-
sognera vedere poi quale sard in
futuro I'impatto sul commercio
al dettaglio delle nuove formule:
il commercio legato al diverti-
mento e i due grandi outletinvia
di realizzazione nel Veneto
orientale (a Roncade e a Noven-

tadiPiave)».

«Ii problema, anche ne} Vene-
to,edicercare diconciliare le esi-
genze della grande distribuzio-
ne con quelle dei piccoli negozi,
che svolgono una insostituibile
funzione sociale e ambientale, ol-
tre che economica — sostiene il
direttore della Confcommercio
del Veneto, Alberto Curti —. Se-
gnali di ripresa, anche se piccola,
ci sono, & necessario creare le
condizioni perché si consolidi-
no; rivedere la politica fiscale, e
che alivello locale si vada avanti
con i progetti per migliorare la
viabilita, i parcheggi, e perrivita-
lizzare i centri storici. £ impor-
tante che la Regione approvi fi-

nalmente la legge regionale sul

cominercio, fermadaormai trop-
pi anni, come pure il disegno di
legge sui pubblici esercizin.
«arrivo delle grandi catene
commerciali anche nei centristo-
rici delle nostre citti ha cambia-
toil volto delcommercioal detta-
glioc — osserva Patrizio Bertin,
presidente della sezione centro
storico dell'Ascom di Padova—.
Chi paga il prezzo maggiore so-
1o le vecchie botteghe o le nuo-
veiniziative, che devono far fron-
te aunaconcorrenza agguerrita,
che pud contare su grandi risor-
se.C’epoiil problemadirendere
pilt atfrattivi per i consumatori i

centristoricidelle nostre citta:bi- -

sognarealizzare queiserviziche
invoglino i cittadini a preferire
una passeggiata e gli acquisti in
centro piuttosto che al centro
commerciale.
«Sonouscitopoco fadallostu-
dio del commercialista, € non &
uno dei momenti di maggior se-
renitdy, esordisce Mirko Brescia-
ni, presidente della Fiva, la fede-
razione dei venditori ambulantii
Confcommercio Verona. «Gli
studidi settore— continua—pe-
sano in modo rilevante sulle no-
stre attivitd, e la liberalizzazione
delle licenze ha portato la con-
correnza di moltissimi extraco-
munitari. A Veronacitta, sucirca
1.600 posteggi olire il 25% sono
in mano a cinesi che lavorano
con margini minimi. Anche re-
centemente si € scoperto quanto

‘pesalaconcorrenza del sommer-

so sugli operatori onesti. Infine
c'¢il ruolo dei mass media: a for-
zadidire sempre chele cosevan-
no a scatafascio si allontanano i
pensionati ¢ le casalinghe dal fa-
re gli acquisti. E ]a catena
delleconomia, cos, fatica a met-
tersiin moto».

colta solo nei centri storici

% Sara il Friuli- Venezia Giulia ad aprire
%& § ﬁ&gﬁi@ﬁ@ la stagione dei saldi nel Nord-Est.
dei saldi L"atteso (dai consumatori) momento
delleoccasioni scattail 7 luglioe
@aﬂé Sd %a&@ durerdfinoal 30 settembre. Ela

dal Friuli-V.G.

regione conil calendario pid lungo.
Nel Veneto e nella Provincia di

UNIONPR

Trentoinvece ilvia all'operazione
saldisiavrail 15 luglio per
concludersi conitradizionali
superscontiil 31agosto.
Iconsumatori della Provincia di
Bolzano dovranno attendere il 16
luglio e la chiusura sara il 27 agosto.
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.Segnali di ripresa degli acquisiti Gli ostacoli. Centri commerciali
| al dettaglio soprattutto nel non alimentare | ed Erario nel mirino degli operatori

Il commercio nel Triveneto ; ‘CosiaBolzano Situazione e previsioni del quadrante nordorientale
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