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L’indagine I dati di Centro studi Sintesi. Unioncamere: consumi giu del 6,7%

Crisi economica ad alto impatto
Veneto tra le regioni piu colpite

VENEZIA — La crisi non ha colpito
tutte le regioni italiane con la stessa in-
tensita e il Veneto si trova fra quelle
che ne hanno finora sofferto di pit. Lo
rileva un'indagine condotta dal Centro
studi Sintesi, e pubblicata ieri dal Sole
24 Ore, sulla base di un indicatore di
intensita della crisi ottenuto dalla com-
binazione di tre macro grandezze e
cioé attivita economica, consumi e la-
voro, credito. Se ad incassare le riper-
cussioni pit forti & la Toscana, seguita
dalle Marche, in quinta posizione si
piazza il Veneto che, nelle graduatorie
dei tre indicatori, & secondo nell'ambi-
to delle attivita economiche e terzo per
la flessione dei consumi e la caduta del-
l'occupazione.

Secondo l'ultimo report di Veneto
Lavoro, a questo proposito, appare in-
fatti che nel solo mese di maggio le im-
prese che hanno ufficialmente dichia-
rato stati di crisi nella nostra regione
sono state 107, per un totale, nel 2009,
di 451 casi, contro i 335 registrati nel-
lintero 2008. 1 lavoratori coinvolti sino
al 31 maggio erano 10.550, nell'intero
anno passato si erano fermati a 6.717.

Sotto il profilo dei consumi, Iindagi-
ne VenetoCongiuntura di Unioncame-
re Veneto ha rilevato come le vendite
al dettaglio abbiano registrato, nel pri-
mo frimestre 2009, una flessione del
6,72 sul primo trimestre 2008. 1l dato
& lamedia fra il calo del 50 dei prodot-
fi alimentari e del 9,4% del segmento
«no foods».

Per Maurizio Mistri, docente di eco-
nomia intemnazionale all'universita di
Padova, se la situazione generale del
Veneto & diventata pili pesante rispet-
to alla regione che le somiglia di pil co-
me grandezza e sistema produttivo,
cioe FEmilia Romagna - sesta nella
classifica dell'intensita della crisi - que-
sto & legato essenzialmente alla dimen-
sione media delle imprese. «Avevo gia
notato, prima dell'esplosione della cri-
si - dice Mistri - che le nostre caratteri-
stiche strutturali erano diventate pit
fragili. Ad esempio, I'Emilia Romagna
lo scorso anno ¢i ha superato nella clas-
sifica delle regioni esportatrici, cosa
che in precedenza non era mai accadu-
ta.

Toscana e Marche soffrono pill del
Veneto, secondo il docente, questo &
dovuto soprattutto a problemi logisti-
¢i ed infrastrutturali pit accentuati, ol-

tre alla focalizzazione su comparti di-
ventati pilt maturi, se non in declino.
«Sforzarci di aggregare le imprese ve-
nete per crearne di pitl grandi mi pare
un esercizio destinato a scar-

si risultati. Credo che alla fine dobbia-

mo solo aspettare che la selezione natu-

rale chiuda l'esperienza delle imprese
piil piccole e che quelle di nuova gene-
razione abbiano dimensioni maggio-
Tix.

I problema del nanismo viene rite-
nuto centrale anche per quanto riguar-
dail rapporto fra azienda e sistema cre-
ditizio. Dove esistono imprese pit
grandi, osserva il professore, la dispo-
nibilita delle banche ad accordare fi-
nanziamenti & solitamente maggiore,
ela possibilita di accedere a flussi di li-
quidita in tempi rapidi, come la tran-
quillita di poter operare in un mondo
diventato improvvisamente difficile
senza il timore di sentirsi chiedere il
tientro del debito, sono state in questi
mesi condizioni piuttosto rare. Se nel-
la classifica stilata dal Centro studi Sin-
tesi il meridione e le isole sono indica-
te come mginni ad impatto medio-bas-
so (ad ecoezione della Campania), que-
stoloade%readunabasedlpartenza
inizialmente g]a plu debole, e quindi
tale da far evidenziare alla fine scosta-
menti minori di livelli consueti degli
indicatori studiati, Rimane il fatto, tut-
tavia, che il Veneto & I'unica regione
del Nord in cui la crescita della disoccu-
pazione giovanile & piis alta rispetto al-
la media nazionale.

Gianni Favero

E ™= "Recessione e territori

Forete: Il Sole 24 Ore - Cantro Studio Sintesl. Graduatoria sulla conseguanzs
della crisi In ondine decrescents: le prime regioni sone quele con i pill atio

imgatto della recessione

il




L"AREMA
Martedi 23 Giugno 2005

COMMERCIO. Diatl conglunturali di Unioncamere sul prime irimestre 2009, Previsiond negative per 1 prossimi sel mest

In Veneto calano anche
L ] L L L @
1 consumi di alimentari
Vendite al detiaglio giu 6,7%: prodotti

«food» a -b% e glialtria -9,4%. In frenata

L8]

anche la grande distribuzione (-4,3%

InVeneto continna iltrend ne-
gativo delle vendite al detta
glio. Mel primo  trimestre
2004, sulla base dell'indagine
VenetoConginntura di Union-
camere Veneto, le vendite al
dettazlic hanno  registrato
una diminuzione del -67% rk
spetto allo stesso periodo del
2008, confermando il rallenta
mento delladomanda intema.
Dioipa la erescita del primo tri
mestre D006 (+15%), i consg
mi infatti hanno evidermiato,
sottolineanc gl esperti in una
nota, un progressivo peggiora
mento soprattutto nei prodit-
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In Veneto continua il trend negativo delle vendite al dettaglio. Nel primo trimestre 2009, sulla base
dell'indagine VenetoCongiuntura di Unioncamere Veneto, le vendite al dettaglio hanno registrato una
diminuzione del -6,7% rispetto allo stesso periodo del 2008, confermando il rallentamento della
domanda interna. Dopo la crescita del primo trimestre 2008 (+1,5%), i consumi infatti hanno
evidenziato, sottolineano gli esperti in una nota, un progressivo peggioramento soprattutto nei prodotti
«no food» e le previsioni per i prossimi sei mesi, sebbene in leggero miglioramento, evidenziano ancora
uno scenario sfavorevole. La rilevazione trimestrale sulle imprese del commercio al dettaglio in sede
fissa, condotta da Unioncamere del Veneto, e stata fatta su un campione di circa 212 imprese con
almeno 3 addetti.

Analizzando le dinamiche sulla base del tipo di prodotto venduto si osservano performance negative sia
per i prodotti alimentari che non alimentari, anche se per questi ultimi la flessione € piu accentuata.
Rispetto all'analogo periodo delle scorso anno infatti la variazione € stata pari al -5% per i prodotti
alimentari e al -9,4% per quelli non alimentari. Sotto il profilo dimensionale a soffrire maggiormente
sono le piccole strutture di vendita: rispetto al corrispondente periodo dello scorso anno le vendite al
dettaglio hanno evidenziato una significativa contrazione del -8,3%.

Tuttavia anche la grande distribuzione ha chiuso il trimestre con il segno negativo (-4,3%).

Stabili i prezzi di vendita. L'indicatore ha evidenziato un +0,7% su base annua, in linea con il dato
registrato nel trimestre precedente (+0,9%). La variazione dei prezzi ha mostrato andamenti simili sia
sotto il profilo dimensionale che di tipologia di prodotto venduto.

Prosegue il trend negativo degli ordinativi ai fornitori anche nei primi tre mesi del 2009. L’indicatore ha
evidenziato una flessione del -2,3% su base annua, tuttavia meno accentuata rispetto a quella
registrata nel quarto trimestre 2008 (-3,9%). La dinamica negativa € stata condizionata soprattutto dagli
ordinativi dei prodotti non alimentari (-3,4%) e, sotto il profilo dimensionale, dalla grande distribuzione (-
4,4%). Migliore la tendenza dell'indicatore nel comparto dei prodotti alimentari (-1,5%) e nelle piccole
strutture di vendita (-0,8%).

Rispetto al corrispondente periodo dello scorso anno, il mercato del lavoro ha evidenziato un -1,2%, per
effetto di un marcato calo del -2,3% nei prodotti alimentari e del -2,6% nella grande distribuzione.
L’indicatore ha mostrato invece una sostanziale stabilita nei prodotti alimentari e nella piccola
dimensione di vendita (-0,3%).
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i Nella erisi déiconsumi~
nel primo’trimestre 2009 le
- vendite al dettaglio in regio-
nesono scese del 6,79 rispet-
to.allo stesso periodo 2008 -
‘tieneil commercioequoeso-
lidale (in inglese fair trade);
con il Veneto.regione italia-
‘aamaggior crescitadi fattu-
ratonel2008. ..

Ctm Altromercato, prinei-
pale importatore-italiano: di
prodotti fair trade con sede a
Veronae consorzio non.profit
che in Veneto riunisce 53 bot-

. ﬁmmvw del mondo, stima a un
+10%1 ricavi 2008 dei prodotti
a suo marchio nelle botteghe

- dellaregione (fatturatochear-
rivacosiacirca7milionidieu-
10). Certificata come organiz-
zazione equosolidale dal Wor-

- 1dFairTrade Organization, Al-
tromercato & presente in Ve-
netoin7zbotteghe del mondo
{numero che comprende an-
chelenon consorziate), lequa-

lisonogestitedazoassociazio-

ni e cooperative non profit.
Inoltre, altri 300 puniti vendita
inregione espongonoiprodot-
ti del suo marchio. fra negozi
di biologico, supermercati ed
erboristerie:quiil fatturato Al-
tromercatonel 2008 & cresciu-
to del 15 per cento. E Treviso
la prima Eoﬁu@u regionale

nﬁﬁw Ftalia: le vendite si sti-
mano a oltre 2,1 milioni di eu-
ro, cioé circa 2,70 euro pro-ca-

naa.am..n.? <m:m8 _mmamq :mzm Qmmn:m %_ com cm:o

ento i fatturati
mw:da:o-mo_a e

Q.ozmbo _wm_;o le vendite al mmnmm__o (- @ 3@

pite AEQ#E Trento siaggiudi-
ca il primato nazionale con
5,50 euro circa).

Passando dalle organizza-
zioni certificate ai marchi di
“prodotto, & ancora il Veneto a
mostrare la tenita del com-

stre 2009 poi la crescita invo-
lume ha segnato un ulteriore
+20%; delineando anche una

- convergenza fra consumatori
" dell’equo e solidale € quelli

-mercio equononostante lare- -

cessione planetaria: parliamo
di Fairtrade Italia, un eonsor-
ziosenzascopo dilucroconse-
de aPadova, nato nel 1994 per
diffondere nellagrande distri-
buzione i prodotti del merca-
to equo. Il marchio Fairtrade
certificanonl’aziendachelidi-
stribuisce bensi i prodotti; ga-
rantendo per quelli con il suo

+10%

- Ricavi 2008. Per Ctm -

Altromercato, principale
importatoreitaliano

simbolol'éstraneita ad ogni ti-
po disfruttarnento nel Sud del
Mondoe e Facquisto nel rispet-
to degli standard fair trade, a
partire dal pagamento del
"prezzo minimo garantito".
SecondoidatiFairtrade Italia,
Jlconsumo deiprodotti certifi-
catiFairtrade in Veneto - pre-
senti in circa 200 punti della
grande distribuzione fra cui
Coop, Naturasj, Lidl, Auchan,
Carrefour, GS, Crai, Famila,
Emisfero, e piu di recente an-
che Dico, Despar e Conad -
aumentata del 20% in volume
edel12%in valore. Nel I trime-

delbiologico.
«L’aumento di nuovi Eo-

dotti ¢ insegrie che scelgono

merce certificata, dimostra la
necessitadiallargare il consu-
modeglistessi- dice PaoloPa-
store, direttore di Fairtrade
Italia - e il potenziale énorme

chela diffusione suvastascala -

ha per il commercio equo, po-
sto che grossi punti vendita e
diffusione via bottega non si

“escludono, ma debbono servi-

'

-buzione,

redatrainoreciproco». .

1l commercio equo veneto
si divise in passato proprio
sulle modalita di vendita dei
prodotti nella grande distri-
sugli equivoci che
avrebbe potuto. ingenerare
nei consumatori il trovarsi di
fronte ‘a prodotti equi, ma
commercializzati sia di im-
prese ?.omﬁ che non: «Oggi
c’e¢molto pittdialogo come di-
mostra la proposta comune
di una legge regionale sul
commercio equo» conferma

Giorgio Rossi, referente Al- -

tromercato per il Nord-Est,
«manoiusiamo il nostro mar-
chio ¢ non quello Fairtrade,
perché deve rimanere chiara
la differenza fra chi, come
noi, fadel fair trade la propria
ragion d’essere e chivi&inte-
ressato marginalmentey.
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Si rafforza la finanza etica

s Allacrisidelsisterna finan-
ziario sopravvive chi si ¢ dato

regole precise e le ha rispetta-

te: lo-dimostra dal cuore del
Nord-Estlaprimabancaitalia-
na che opera secondo i princi-
pidellafinanzaetica, sostenen-
do realta impegnate nel socia-
le e nella tutela del’ambiente.
Natadieciannifa,BancaPopo-
lare Eticadiventasottolapresi-
denza del padovano Fabio Sal-
viato (uno dei pionieri del com:
mercio equo)-la terza -Banca
EticaEuropea, realizzando nel
2008 una crescita dellaraccol-

‘ta pari al 169 (dai 486 milioni

di euro nel 2007 i 573 milioni
dieuronel2008) e degliimpie-
ghi pari al 159 (dai 373 milioni
dieuro del2007ai quasi429 mi-
lioni del 2008 - dati accorda-
to), checrescono del21% suba-
se annua nei primi 4 mesi del

. sorzio Etimos,

2009. Significativo il trend am_
finanziamenti per impianti fo-
tovoltaici nél Nord-Est: i 6 fi-
nanziamenti erogati nei primi
seimesidel 2008 perunimpor-
to di221mila euro eunapoten-
zainstallatadi34 kW, aumenta-
no sino a 25 nel semestre suc-
cessivo per un importo di
7oomila euro e 108kW; per i
primisei mesi2009 sistimasa-
liranno a 30, per un ammonta-
re di741.400 euro e una poten-
zainstallata dinz kw.

Sempre daPadova,dal Con-
un’altrarivinci-
ta delle esperienze virtuose di
finanzaeticaelaconfermadel-
latenuta del modello coopera-
tivo. Nato nel 1989 come Ctmi-
Mag (ur’iniziativa 'di rispar-
mio autogestito per sostenere
lo sviluppo del commercio

equo e dell’economia sociale

in Italia), dopo la nascita di
BancaEtica (di cuiEtimos& s0-
ciofondatore) il consorzio spo-
sta 'operativita su scala inter-
nazionale, specializzandosi in
microfinanza nei paesi del sud
delmondo. Nelzoo8 aumenta-
no capitale sociale e risparmio
rispettivamente del 7,7% e del
27,3%,  Pattivo patrimoniale
del 18,3% e segna +14,5% il por-
tafoglio crediti, mentre arriva-
N0 a7.547.099 euro i finanzia-
menti erogati. Appena partito
il progetto "Sme. Supporto
allimprenditoria deimigranti.
Creazione di strumenti inno-
vativi per supportare le ini-
ziative economiche nei paesi
di origine" pensato per la co-
muniti rumena del Nord-Est,
inpartnership con Veneto La-

voro, Banca Etica, Regione,

Veneto Banca.




